Série Coepta 13-14 é ed. especial da Revista Internacional d’Humanitats N. 63-64 jan-ago 2025
CEMOTrOc-Feusp / Univ. Autonoma de Barcelona / Colégio Luterano S&o Paulo

O Radio e o surgimento da Televisdo no Brasil — uma
pesquisa na “Revista do Radio”

Yuri Santana Santos Mendes!

Julerrane Romeiro Barbosa?®

Gabriel Limontas de Assis®

Orientadores: Prof. Me. Guilherme Mendonca Oliveira*
Profé. Luzia Serapicos Martins®

Resumo: O dia 18 de setembro de 1950 é a data oficial de nascimento da televisdo no Brasil. Este artigo
trata das expectativas do povo e radialistas com a chegada dessa entdo nova e desconhecida midia e de
como ela desafiaria a velha midia mais popular: o radio. O artigo examina esse tema na importante revista
semanal da época, a “Revista do Radio”, desde a pré-histdria imediata da TV brasileira (a Era de Ouro do
Radio) até seus primordios: a substituicdo da midia dominante na sociedade.
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Abstract: The 18th of September 1950 is the official birth date of television in Brazil. This article
disccusses the expectations of the Brazilian people regarding the arrival of this new and unknown
medium and how it would challenge the most popular old medium: radio. The article examines this topic
in the important weekly magazine “Revista do Radio”, from the immediate pre-history of Brazilian TV
(our Golden Age of Radio) to its earliest days: focusing on the replacing of dominating media in society.
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Introducéo

A curiosidade sobre as expectativas da sociedade e dos profissionais do radio
— até entdo, midia absolutamente dominante — para com o advento da televisdo, que
chegaria ao Brasil em 1950 foi a motivacdo desta pesquisa.

Com esse propésito, foram nosso foco as referéncias ao surgimento da TV
contidas na “Revista do Radio” (abrev. RR), revista de extrema importancia na época,
disponivel no acervo da Hemeroteca Digital Brasileira da Biblioteca Nacional. Na RR
(da Hemeroteca) pesquisamos a palavra “televisdo”, delimitando as edigdes entre
fevereiro de 1948 e marco de 1951, em torno da data 18 de setembro de 1950, que
assinala a inauguracéo da televisao brasileira. Surgiram 235 ocorréncias contendo esse
termo e selecionamos trinta passagens que nos pareceram ser as mais representativas
para a compreensao da expectativa do que seria a nova midia: a TV.

A “Era do Radio” e o surgimento da televisao

O radio foi, por muitos anos, 0 meio de comunicag¢do mais popular e influente
no Brasil. Sua inauguracéo foi realizada pelo presidente Epitacio Pessoa, no dia 7 de
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setembro de 1922, em comemoracdo ao centenario de Independéncia. Sua
popularizacdo se deu pela crescente aquisi¢do de aparelhos receptores e pelo aumento
da infraestrutura com instalacdo de torres de transmissdo pelas cidades, incluindo as
mais distantes e isoladas que puderam ser financiados pela veiculagédo de publicidades
permitidas durante o governo do presidente Getulio Vargas nos anos 1930.

A insercdo do réadio no territorio brasileiro evoluiu muito com o passar dos
anos, sua capilaridade atingiu cidades isoladas de estados ainda pouco habitados e que
ainda ndo contavam amplamente com energia elétrica, como Amazonas, Mato Grosso,
Goias, Acre, Rondbnia, entre outros, dado que muitos aparelhos receptores
funcionavam com baterias, possibilitando que as programacdes das radios atingissem
enorme ndmero de espectadores em quase todo o territorio nacional.

Nesse cenario, ocorreu a “era de ouro do radio” nos anos 1940, em que eram
divulgados programas muito populares — de humor, de auditério, transmissoes de turfe
e futebol, radionovelas, musicais — que conferiram aos radioatores e radioatrizes,
apresentadores e apresentadoras, cantores e cantoras grande popularidade e fama. Os
concursos de calouros revelaram muitos artistas importantes.

Embora os jornais procurassem divulgar a imagem e a vida cotidiana das
personalidades, foi criada a Revista do Radio em fevereiro de 1948, aproveitando este
nicho importante ligado as atividades do radio. A RR foi mensal em seus dois
primeiros anos, posteriormente sua periodicidade passou a ser semanal. Devido a seu
aumento de tiragem, a RR foi considerada a segunda revista com maior nimero de
vendas durante a década de 1950, atras apenas da Revista de variedades O Cruzeiro,
posicdo que foi mantida durante varios anos no universo feminino, conforme pesquisa
do Instituto Brasileiro de Opinido Plblica e Estatistica. A revista procurava divulgar
noticias, programacéo das radios, vida das celebridades, correspondéncia dos leitores,
os agitados concursos de ‘“Rainha do Radio”, que mobilizavam o pais, langamentos
musicais, teatrais e cinematograficos, as imperdiveis radionovelas.

Na charge a seguir, observa-se a importancia das programacdes das radios no
cotidiano da sociedade, nota-se que sua popularidade abrangia todas as classes.

Y7

—_ e foram as suas empregadas?

—ﬁosco‘;?:heiro foi cantar na “Hora d-°§, Calou-
ros”, a arrumadeira foi ao ”'Tlrlern da Aleg:o', ad.co-
peira foi na "Rédio-Sequerlllcml,' e a lavadeira disse
que ia fazer um tal de “test”...

RR no. 16, junho de 1949.
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2. O surgimento da televisdo na perspectiva da Revista do Radio

A Revista do Radio aborda as expectativas em torno da chegada da televiséo
ao Brasil, destacando as possibilidades e o impacto que essa nova tecnologia trara para
0 publico e para os radialistas. Charles G. Roberts (RR n° 7, 1948), da “International
General Electric”, menciona o crescimento significativo das estagdes de televisdao nos
Estados Unidos, o que evidencia o potencial dessa midia. Em 1947, j& havia 650000
aparelhos de televisdo em uso nos EUA, com a estimativa de que em 1948, esse
nimero aumentaria para 750000. Esses dados refletem o entusiasmo em relacdo a
televisdo, que prometia revolucionar o entretenimento e a comunicagdo (RR n° 27,
1948). Dados que ja constavam na edicdo de setembro de 1948, em que alertava que a
TV ndo era uma utopia, mas realidade: nos EUA ja havia 88 estacBes e mais de
650000 aparelhos (RR n° 7, 1948).

Ressalta-se a importancia da televiséo e sua iminente chegada ao Brasil, em
que se destaca que a televisio ja é uma realidade consolidada nos Estados Unidos. E o
gue se percebe ja em seu No. 1, quando a RR manifesta a expectativa para com o
advento da TV no Brasil: o pablico, alimentado pelas noticias mirabolantes que
vinham dos EUA, esperava ansioso a vez do Brasil e, uma e outra vez, a RR anuncia
“a televisdo vem ai”. Havia, contudo, evidente preocupacdo com a adaptacdo dos

radialistas, que precisariam se adaptar a nova midia, em relagdo & sua postura e
aparéncia no sentido de evitar situagGes embaragosas ao Vivo.

Nas péginas da RR, observam-se preocupagfes dos radialistas e de outros
profissionais do setor com a vinda iminente da televisdo, isto é, de como se
conformariam as novas profissfes advindas com a implanta¢do da TV como meio de
comunicagdo. Os trabalhadores do rédio, ao que parece, tinham suas restrigdes a
chegada da TV, preocupados que estavam com possivel perda de empregos, assim
como os préprios donos das radios receosos estavam diante da concorréncia que a TV
poderia impor. Abordou-se, inclusive, a questdo dos musicos no Brasil, ressaltando as
dificuldades enfrentadas pela classe e a necessidade de apoio efetivo. Havia, contudo,
também acalentada expectativa positiva com a multiplicacdo de novos empregos e
oportunidades nessa nova fronteira. Cantores e estrelas do radio denotaram
preocupacdo com sua aparéncia e o melhor figurino, muito embora, estes itens ja
recebessem atencdo por parte dos jornais, revistas e filmes veiculados nos cinemas.
Profissionais como marceneiros, iluminadores cendgrafos e figurinistas, que atuavam
nos cinemas e teatros sonhavam com a possibilidade de novas oportunidades no meio
televisivo.

Sobre a implantacéo da televisdo, encontram-se preocupagdes sobre o destino
do réadio, que se encontrava no auge, por parte dos profissionais, contudo, esse receio
vinha acompanhado, por outro lado, de uma expectativa positiva. Quanto a essa
preocupacdo dos radialistas sobre possivel retracdo do seu mercado de trabalho com o
evento da inovacdo tecnoldgica dos anos 1950, ndo havia urgéncia, eles estavam
cientes de que a TV levaria muitos anos para se estabelecer definitivamente e se tornar
uma ameaga ao radio. Por outro lado, a tendéncia apontava para o aproveitamento das
celebridades do r&dio na TV. Muitos apostavam nessa possibilidade. Por exemplo,
Lourdinha Bittencourt, muito conhecida nas radios, tendo se dedicado ao teatro e
cinema, foi muito cotada paraa TV.

A esse respeito, Adhemar de Almeida questiona sobre o futuro das emissoras
de rédio tradicionais, como a R&dio Tamoyo e a Cruzeiro do Sul, diante da nova
tecnologia, ponderando sobre a necessidade de tais esta¢cBes se adaptarem a nova
realidade, de modo a manter sua relevancia diante da televisdo. A televisdo é
apresentada como um invento revolucionério que prometia transformar a experiéncia

do publico, permitindo que os artistas favoritos fossem vistos em acdo sem a
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necessidade de ir aos auditorios. Percebeu-se alta expectativa quanto a adaptacdo das
emissoras de radio como ponto crucial para continuar atraindo a audiéncia (RR, 1948).

A aceitacdo da TV ndo foi unanime, questionou-se quanto ao audiovisual
comprometer a imaginacao advinda da audicdo das novelas dotadas, muitas vezes, de
cenas quentes e violentas que a partir da TV seriam transmitidas para dentro das casas
do publico, fato que preocupou uma parcela conservadora da sociedade, inclusive com
a possibilidade das pessoas se viciarem em assistir a TV. Por isso, aventou-se 0
controle do acesso dos filhos a televiséo, a fim de tentar evitar que se corrompessem.
Outra preocupacao identificada na RR foi sobre a maneira das pessoas se portarem em
frente a televisdo, que ndo poderiam adotar 0 mesmo comportamento que ocorria nos
estidios de radio, pois, no caso da TV, os telespectadores tendiam a ver tudo que esta
sendo realizado, principalmente, quando a programacao era ao Vvivo.

A importancia da televisdo é ressaltada como evolugéo significativa do réadio,
se comparada ao momento de sua inauguragdo ao impacto da invencdo de Marconi.
Discute-se a respeito da primazia das emissoras de radio sobre a televisdo dado o
interesse apresentado pelas principais emissoras, Tupi e Nacional, em serem pioneiras
na implementacdo dessa nova tecnologia. Ambas as estacdes, reconhecidas por sua
popularidade, mostraram-se ansiosas para conquistar a precedéncia e marcar 0
momento histérico da inauguracdo da TV brasileira (RR, n°4, 1948).

A TV torna-se associada ao radio

Entre os artigos analisados na RR, no ano de 1948, percebeu-se que havia
grande expectativa em torno da chegada da TV como novo meio de comunicagdo no
Brasil. A televisdo foi anunciada como uma inovacdo revolucionaria, que traria
oportunidades e desafios para artistas e para as emissoras de radio, com possibilidades
de mudanca cultural, dado que a TV integraria o universo visual do cinema e do teatro
com dindmica do radio. Quanto a esse aspecto, em entrevista, Fernando Lobo
comentou que a televisdo dos Estados Unidos ja era uma realidade com as emissoras
CBS e NBC, esclarecendo que a televisdo ndo mostraria apenas o funcionamento
interno das estagbes de radio, mas transmitiria programas proprios, preparados
especialmente para 0 novo meio.

Perante a crescente expectativa em torno da implantagdo da televisdo no
Brasil, destaca-se a previsdo de que as Emissoras Associadas seriam as primeiras a
langa-la em 1949, que a televisdo traria nova dimensdo ao entretenimento e que o
radio brasileiro trilhava no caminho certo para se aprimorar e acompanhar tais
inovacgdes (RR, n°4, 1948). Quanto a esses pontos, questionava-se sobre o futuro das
réddios em relagdo a TV:

Se realmente a televisdo chegar a nossa cidade, o que se fara da Radio
Tamoio, da Cruzeiro do Sul, da Guanabara, da Ministério da
Educacdo e da Roquete Pinto? Sera que vamos ser obrigados a ficar
vendo os discos tocarem sozinhos? Ou essas estagdes pensardo em
contratar cantores, radio-atores? Mas por um lado é bom. Sé assim,
teremos prazer de ver os nossos artistas prediletos, cantando ou
interpretando, sem ser preciso tomar um banho de suor nos auditorios,
em geral acanhados. (RR no. 4, 1948)

Ainda nessa vertente, Al Neto traga um paralelo entre 0 panorama americano e
0 brasileiro acerca do financiamento e implantacéo da televisdo. Disse o autor que 0s
donos das radios, na ocasido, eram detentores também das concessfes dos canais de
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televisdo, que por ser muito incipiente ainda na época e sem aparelhos receptores de
TV suficientes, estacdes e antenas, careciam de publico, sendo assim, embora pudesse
se mostrar como uma excelente midia de propaganda, sua manutencao e processo de
implantacdo seriam carissimos e 0s anunciantes ainda ndao estavam dispostos a investir
(RR, n° 29, 1950). Nessa linha, surge um comentario de um comentarista que afirmara
ndo saber de ninguém que tenha adquirido um aparelho receptor de TV devido aos
precos proibitivos e, que nessas condicOes, a falta de espectadores seria o ponto
crucial do inicio da TV no Brasil (RR, n°50, 1950).

Apresentavam-se problemas técnicos e exigéncias financeiras que pareciam
intransponiveis no final dos anos 1950, localizaram-se alguns aspectos documentados
na RR, em que o colunista expde os varios problemas, entre eles, podemos citar a
questdo dos altos investimentos em importacdo de equipamentos por parte das
emissoras e inclusive por parte da propria sociedade na aquisi¢do dos aparelhos
receptores de TV (RR, n°® 51 e 67, 1950). Identificaram-se preocupagdes com 0s
investimentos na producdo como cendarios e ensaios dos atores e ja havia aspiracoes
pela TV em cores, contudo, eram andncios falsos (RR, n° 61 e 65, 1950).

Naquelas condigcdes, poucas empresas poderiam assumir o patrocinio da
incipiente TV, como se pode observar no excerto do editorial de junho de 1948, a
seguir reproduzido:

Um assunto anda dominando os meios radiofonicos: a televisdo.
Aguardam, todos, com justificavel expectativa, a vinda das primeiras
pecas da moderna maquinaria que j& faz as delicias do povo do réadio
americano. Mas, a par desse interesse natural, surge também uma
incAgnita curiosa: qual das nossas emissoras vai ter a primazia de lancar
entre nds a préatica do genial invento? (RR, n° 4, 1948).

Em se tratando de primazia, de fato, a Tupi foi a pioneira. Luiz Jatoba seria o
encarregado dos preparativos e da implantacdo. Tendo vindo de longo aprendizado
nos EUA, a infraestrutura estaria em fase de finalizacdo, ou seja, a TV ja poderia ser
considerada como um “fato consumado” (RR, n° 36).

Um tema 6bvio recorrente: a magia da imagem

Em um mundo em que as imagens tinham poucos meios de divulgacéo, a
saber, jornais, teatro e cinema, a incrivel possibilidade do surgimento da TV acendeu a
imaginacdo da sociedade. Em artigo sobre a carreira de Lourdinha Bittencourt, artista
brasileira que se destacou no radio, teatro e cinema, avaliou-se a hipdtese de que a
atriz encontraria uma nova e promissora plataforma para demonstrar seu talento.
Percebe-se que a referida inovagdo tecnolégica proporcionaria a artistas como
Lourdinha a possibilidade de serem vistos e apreciados, inclusive em sua beleza!

Previu-se este potencial amplificador de talentos ja no n° 1 da RR (1948), em
que se destacou a vantagem da TV em divulgar as imagens dos artistas, como a da
propria Lourdinha Bittencourt, que consideravam “uma alucinante morena capaz de
deixar boquiabertos os habitantes da Lua” [...] “a televisdo entre nos esta ainda por vir
e quando vier ela sera requisitada com urgéncia”. Juntaram a ela outras atrizes do
rddio que também foram mencionadas por sua reconhecida beleza, como Ida Gomes,
Nancy Wanderley e Curquita Carballo (RR, n° 31, 1950). A exaltacdo da perfeicdo do
corpo feminino a ser exposto a expectativa do publico revelou que haveria algum
vinculo com questionamentos que ndo seriam tdo importantes no universo radiofénico,
como a necessidade de engordar ou emagrecer. Percebe-se que as matérias
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procuravam envolver a sociedade da época com a personificacdo dos corpos femininos
na esperanca de admira-los na televiséo (RR, n° 1, 1948).

Na expectativa da inauguracdo da televisdo, o publico fd de Elvira Pagd
entende como positiva a participacdo da atriz, que saberia atuar diante das cameras
naquele cenério em que as novelas e noticiarios eram assistidos pelos radios, nos quais
eram conhecidas apenas as vozes dos artistas e se podia apenas imaginar sua feicéo a
ndo ser por eventuais fotografias nos jornais. A TV surgiria como inovacdo e a
imaginacdo dos ouvintes seria destruida pela realidade da aparéncia de seus “galas”,
completamente diferente. Esse efeito foi previsto na charge a seguir, em que se
observa uma ruptura com o mundo da imaginacdo. A idealizacdo das personalidades
do radio seria a partir da televisdo exposta a dura realidade, advinda do avanco
tecnoldgico gue chegaria ao Brasil.

; tex
y Ah, se houyesse televisdo!!...

A bba aparéncia, desnecessaria no radio... (RR n. 16, junho de 1949)

Nessa linha, encontrou-se na secdo de fofocas da RR, ainda na véspera da
estreia da TV no Brasil, que um conhecido gald de novelas estaria “se entregando a
um rigoroso regime de emagrecimento [...] s6 por causa da televisao” (RR, n. 53,
1950). Na charge a seguir, observa-se que na audiéncia do réadio, os artistas sdo
idealizados por parte do publico, idealizacdo que a TV ndo seria capaz de desencadear
nesse nivel, ja que trabalharia com imagens e, em parte, realidade.
(A AN, OUVINDO NOVELA) —

Ai, ai! Rle deve ser jovem. bonito..
um grapete!

T

RR n. 17, julho de 1949.

62 62



Com a infraestrutura concluida, alguns receptores instalados, a RR ja anunciou
sinais concretos de que a televisdo seria inaugurada brevemente, colocando em sua
pauta a permissdo de funcionamento, dada pelo Governo Federal, incrementando o
bordao “a televisdo vem ai”. Além disso, também avivou a expectativa da publicacdo
de imagens femininas e suas curvas como as da vedete da época Elvira Paga
acompanhadas das fotos em que exibem suas pernas, em que se observa o comentario
de que “Amanha ou depois, vira a televisdo e serd melhor ainda” (RR, n°® 23, 1950).

Em abril de 1950, anunciou-se que os equipamentos j& estavam chegando ao
pais, e que certamente seriamos um dos primeiros paises da América do Sul a contar
com televisdo. Na verdade, o Brasil foi 0 sexto pais no mundo a implantar a nova
midia e o segundo a contar com a TV comercial (RR, n° 33, 1950).

Inauguracado da TV

Em agosto de 1950, deu-se a pré-estreia da televisdo no Brasil. A RR noticiou
triunfalmente: “Temos finalmente a televisdo em nossa terra”. Contudo, segundo a
RR, a TV Tupi foi criada em 29 de julho, em S&o Paulo, e poucos dias ap6s, também
no Rio de Janeiro, onde instalou um aparelho receptor na entrada de seu prédio e
contou com massiva presencga de convidados, que testemunhariam o éxito da primeira
transmisséo, ainda de maneira experimental. A programagdo de inauguragdo foi
religiosa, contou com a presenga do ex-astro da cangdo e do cinema, 0 mexicano José
Mojica, que em 1943, abandonou sua brilhante carreira para se tornar um frade
franciscano, o irmao José Francisco de Guadalupe Mojica. Foi ele a personalidade
convidada para realizar a inauguragdo oficial da TV no Brasil (RR, n. 48, 1950), como
se pode observar no excerto da revista a seguir:

TELEVISAL!
N0
BRASIL!

Temos jinalmente, a televisao
em nossa terra! O grande acon-
tecimento, em cardter definitivo,
pertence as emissordas associadas
que vém de apresentar o ex-as-
tro cinematografico José Mojica,
primeiro em Sdo Paulo, agora no
Rio. Se em Sdo Paulo ja joru
um sucesso, grande tambem joi

RR n. 48, 8/08/1950.

A presenca do frade franciscano ainda foi lembrada na edigdo seguinte, em
que se teciam longos comentarios piedosos no evento inaugural da TV (RR, n° 49,
1950). Todavia, na RR n°® 50 (1950) os assuntos religiosos foram deixados de lado
para anunciar a possivel presenca da famosa nudista Luz del Fuego e sua pretensao de
se apresentar e dangar seminua na TV.

Esse assunto foi requentado ainda na RR n° 56 (1950), cujo recorte se
apresenta a seguir:
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TELEVISAO. .. NADA!

Segundo noticias de seccbes ra-
diofénicas dos jornais, Luz Del
Fuego, a bailarina que se cob:e,
no inverno, com um térco de f6-
lha de parreira (eu escrevi um
térco por cause da Censura) ma-
nifestou desejo de ser televisio-
nada. Sabe & o que é isso, lei-
tor? Um “material” désses vistc a
6lho nd? E as consequéncias? Al-
guém j& pensou nisso? N&o?! Pois
olhe, eu j& pensei. Seré uma on-
dc de desquites, crimes de morte e
agressdes por ciume! Os prejulzos
ndo serdo totais porque, somente
uma classe de profissionais serd
beneficiada: A dos oculistas que
terGo que socorrer um bocade de
homens. .. vésgos!

(RR, n° 56, 1950)

Era de se esperar, com 0 advento da TV, que o radio viesse a sofrer algum
rebaixamento. Anteriormente a RR apresentara previsdes quanto a isso, observamos
que em seu n° 73, a RR (1951) retorna ao assunto anunciando que com o advento da
TV o0s programas de publico presente no radio estariam com os dias contados, uma
vez que o publico poderia ver seus artistas preferidos na televisdo. Sobre a
manutencdo financeira da TV, encontramos a informacdo da dificuldade que a TV
Tupi teria que pagar (5 mil cruzeiros!) aos clubes pela transmissédo do futebol (RR n.
70, 1951). Sobre outra vertente, encontrou-se um comparativo da evolucdo de
numeros de aparelhos receptores de radio e TV adquiridos pelas familias. Na mesma
edicdo comemora-se 0 sucesso da transmissdo do Carnaval e do futebol na Televisdo
(RR, n. 75, 1951).

Entrevista

Para complementar esta investigacdo, enviamos questdes ao Prof. Dr. Jean
Lauand, como forma de aumentar a compreensdo sobre a enigmatica énfase dada ao
religioso Frei José de Guadalupe Mojica no lancamento da TV brasileira, entre outros
assuntos. A seguir, apresenta-se um condensado da entrevista:

Vocés tém toda a razdo: & primeira vista é surpreendente que na nossa
primeira transmissdo de TV (e na experimental antes) a figura central
seja a de um padre, Frei José Mojica e ndo alguma celebridade do
proprio mundo da TV, digamos, um Frank Sinatra ou Bing Crosby, ou
mesmo uma beldade, daquelas que o publico j& antecipava como suas
deliciasna TV.

Parece-me que foi uma jogada de mestre do polémico (para dizer o
minimo) empresario Assis Chateubriand, chamado de “Cidaddo Kane
do Brasil” e “Chatd, Rei do Brasil”. Dono de um império de jornais e
emissoras de radio em todo o pais, Chateaubriand ndo poupou gastos
para criar a TV Tupi, a primeira do Brasil, em S&o Paulo e, logo em
seguida no Rio. Para tanto, investiu milhGes importando todo o
equipamento dos EUA (junto com técnicos americanos e pessoal
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brasileiro que foi “estudar” TV naquele pais). Trouxe também dos EUA
200 televisores que instalou em vitrines das principais lojas e na frente
da sede da propria emissora, para que 0 povo pudesse acompanhar a
emisséo fundacional da TV Tupi (e as subsequentes, claro).

Chat6 bem sabia que a primeira impressdo é a que fica e para um Brasil
massivamente catolico quis tranquilizar os fiéis e os temores do clero
preocupado quanto ao carater “possivelmente imoral” da nascente TV.
De fato, um exemplo entre tantos outros: ja no final de 1950, o jornal
catdlico “A Cruz” (31-12-1950) celebra o fato de que catdlicos
mobilizaram a “Camara Federal” para exigir do executivo a aplicagdo
do Cadigo Penal contra a pornografia de jornais, revistas e... televisao.
Assim, Chatbé percebeu que ninguém melhor do que o Frei para sua
inauguracéo.

O mexicano José Mojica, nos anos 30 e comeco dos 40 foi um astro de
Hollywood (uma curiosidade: o nome do nosso Zé do Caixdo, nascido
em 1936, é uma homenagem ao astro do cinema): cantor incomparavel,
gald de muitos filmes de sucesso em todo o mundo, em 1942
surpreendeu a todos abandonando a carreira artistica e ingressando na
ordem franciscana.

E assim, sob o alto patrocinio da “Goiabada Peixe”, frei Mojica foi
trazido por Chateaubriand para “lavar” a imagem da nascente TV.
Além de cantar, ele veio com a missdo — que Ihe confiou o proprio Papa
Pio XII — de pregar e promover vocagdes sacerdotais para a América do
Sul. Perfeito para o Frei, excelente para Chato.

A desconfianca da Igreja para com a nascente TV manifestou-se
também na recusa do Cardeal de Sdo Paulo, D. Carlos Carmelo, a
comparecer a inauguracdo da TV Tupi para abengoa-la: uma recusa
impensavel para um evento dessa magnitude. O arcebispo
diplomaticamente enviou um mero bispo auxiliar, Dom Paulo Rolim
Loureiro (que protagonizou um episddio tido por verdadeiro pelos
funcionarios da Tupi presentes no evento: a queima de uma das 3
cameras da TV, pela dgua benta que Ihe foi aspergida). Mesmo assim, a
transmissdo ocorreu e foi vista por multiddes de curiosos nos locais
onde estavam estrategicamente instalados o0s televisores que
Chateaubriand trouxera.

Assim, o cardeal Dom Carlos Carmelo sentiu-se a vontade para liderar,
em 1952, agressiva dentncia “contra o plano de subversdo moral”
levado a cabo por veiculos como o radio, cinema e televisdo (“A Cruz”
RJ, 24-08-1952).

Consideragdes finais

A historia da TV no Brasil se intersecciona com o universo radiofénico, que ja
tinha uma grande amplitude nos anos 1950. N&o foi por acaso que a Revista do Radio,
especializada em assuntos do radio, ndo deixou passar despercebida a vinda desse
novo meio de comunicacéo.

Investigamos a palavra “televisdo” na RR nos meses em torno da fundaggo da
TV no Brasil e constatamos expectativas e realidades sobre essa nova midia em
confronto com o tradicional radio: diferencas e semelhancas, adversidades sobre o
estabelecimento das bases nas quais cada uma viria a se assentar a partir dos anos
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Dentre os documentos analisados na RR daquele periodo, destaca-se a
tecnologia inovadora dos anos 40, denominada “televisdo”, e as expectativas em torno
de sua inauguracdo no Brasil seus possiveis impactos para a sociedade e para 0s
trabalhadores do radio, artistas e proprietarios. Destacamos também as habilidades das
atrizes e atores consolidados nas radios, teatros e cinemas, e ressaltando
especificamente o que se poderia esperar de sua performance e suas imagens na TV.

A primazia da TV coube a Tupi, que demonstrou interesse em marcar o
momento histérico dado seu poder financeiro e sua popularidade nos meios
radiofénicos. Em decorréncia disso, questionavam sobre o futuro das emissoras de
radios tradicionais, pelo fato de a nova tecnologia estar em ascenséo e da necessidade
das estacOes de radio se adaptarem ao novo cendrio para manter sua relevancia diante
da televisdo, preocupagdo mitigada pela afirmagdo de um técnico americano
encontrada no n° 83 da RR: “A televisdo jamais podera suplantar o radio, no que se
refere a presteza e eficiéncia do velho microfone” (1951).

Concluimos com o registro da importante e curiosa peculiaridade do
nascimento da televisdo no Brasil. Assim, destacamos o senso diplomético (ou
pragmética asticia) do fundador da TV entre nds, o megaempresario Assis
Chateubriand, em relagdo aos temores de uma sociedade massivamente catolica
(quantitativa e, de certo modo, também qualitativamente) de inaugura-la ndo com a
exibicdo de pernas de vedetes, mas com um piedoso frade, que, valendo-se de seu
passado de estrela de Hollywood, cumpria missdo papal de promover vocacOes
religiosas! As autoridades da lIgreja, relutantes, tiveram de — embora minimamente —
abencoar a nova midia.
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