International Studies on Law and Education 17 mai-ago 2014
CEMOTrOc-Feusp / 131-Univ. do Porto

Fontes de informacéao: a luta pelo poder no campo jornalistico
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Resumo: O discurso jornalistico é construido a partir do embate de diversas vozes presentes no texto.
Entendemos que na construgdo da noticia, a negociacdo entre fontes de informacdo e jornalistas é
preponderante na visibilidade dos sujeitos no espaco publico. A selecdo das vozes presentes no discurso
ird determinar os enquadramentos na luta simbdlica em torno do processo de construcdo de sentidos.
Utilizamos os conceitos de polifonia e dialogismo para compreendermos a noticia como um produto
resultado da interagdo entre os diversos sujeitos inseridos no processo.
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Abstract: The journalistic discourse is built from the clash of different voices in the text. We understand
that the construction of the news, trading between information sources and journalists is preponderant
visibility of the subjects in the public space. The selection of voices within the discourse will determine
the frameworks in the symbolic struggle around the process of meaning construction. We use the
concepts of polyphony and dialogism to understand the news as a product result of the interaction
between the various subjects included in the process.
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Introducéo

O jornalismo €, em nossa concepgdo, um discurso que deve representar a
diversidade de pensamento da sociedade contemporanea, considerando-se a natureza
publica e 0 compromisso social do campo jornalistico. Um dos principais deveres do
jornalismo é o de explicitar as formas de injustica e opressdo, e s6 conseguira atingir
tal objetivo buscando dar voz aqueles que estdo & margem da sociedade.

Da acdo que constitui o fato & publicagdo e circulagdo do texto jornalistico na
sociedade ha uma dimensao na qual diversos conceitos, como a verdade e a objetivida-
de, sdo frequentemente questionados dentro e fora do meio académico. Afinal de con-
tas, a noticia é escrita a partir do olhar subjetivo de uma pessoa (ou mais de uma, em
muitos casos). Se o texto é redigido a partir do ponto de vista de alguém sobre o fato
acontecido, de que forma se legitima o discurso jornalistico? De que forma se da o
processo de transformacdo do fato em texto jornalistico, ou, ainda mais especifica-
mente, quais sdo as caracteristicas de um fato para que seja transformado em noticia?

As teorias construcionistas? argumentam que é dificil distinguir entre a
realidade e as noticias, pois justamente as noticias ajudam a construir a propria
realidade. Defendem também que a linguagem ndo é neutra, por isso ndo pode ser
transmissora direta do significado de um determinado acontecimento. Esse paradigma
se baseia em fatores de ordem econémica e organizacional para entender a noticia
como uma forma de construgdo da realidade.

1 Jornalista graduado pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul, mestre em Comunicacéo e
Informacéo e doutor em Comunicagéo e Informacédo pela mesma universidade. Atualmente é coordenador
do curso de graduagdo em Radio, TV e Video do FIAM-FAAM Centro Universitario e jornalista no
Grupo Bandeirantes de Comunica¢do em S&o Paulo. Trabalha com énfase em Jornalismo Impresso,
Televiséo e Internet, atuando nos seguintes temas: Sadde, Cidadania, Cultura, Economia e Agronegécio.
E-mail: vicentedarde@terra.com.br.

2 Traquina (2004) explica que as teorias construcionistas (estruturalista e interacionista) surgem nos anos
70, com a emergéncia de um paradigma que é totalmente oposto a perspectiva das noticias como
‘distor¢do’ e que também pde em causa diretamente a propria ideologia jornalistica e a sua teoria das
noticias como espelho da realidade.
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A partir do paradigma das noticias como construcdo social, emergem duas
novas teorias — estruturalista e interacionista. Para ambas as teorias, como afirma
Traquina (2004, p.173), “[...] as noticias s&o o resultado de processos complexos de
interacdo social entre agentes sociais: os jornalistas e as fontes de informacéo; os
jornalistas e a sociedade; os membros da comunidade profissional, dentro e fora da sua
organizacdo.” Como conseqléncia disso, a interacdo entre jornalistas e fontes de
informacdo faz das noticias uma ferramenta importante do governo e das autoridades
estabelecidas, e as noticias tendem a apoiar as interpretacdes oficiosas dos aconteci-
mentos. Nos estudos ja realizados sobre a cobertura da Aids pela midia, é comprovado
o dominio de fontes oficiais® em detrimento das pessoas que vivem com a doenca.

Por outro lado, a teoria interacionista defende que o papel dominante das
fontes oficiais ndo é automatico, e sim resultado de uma acdo estratégica. Assim, a
posicdo dominante das fontes oficiais € uma conquista. Traquina (2004) lista quatro
recursos que as fontes devem possuir para impor seus acontecimentos na agenda dos
jornalistas e determinar seus enquadramentos na luta simbdélica em torno do processo
de construcdo de sentido: o capital econdmico; o capital institucional, ou seja, 0 grau
de institucionalizacao da fonte; o capital sociocultural, na forma de autoridade, “saber”
e credibilidade; a estratégia e as taticas de comunicacao.

No entanto, se as fontes de informacdo se apGiam na representatividade,
credibilidade e autoridade para “negociar” com o0s jornalistas os significados de um
acontecimento, o profissional da comunicacdo deve ter a capacidade de selecionar a
informagdo de acordo com critérios jornalisticos e saber cultivar as fontes. Como
enfatiza Jorge Pedro Sousa (2005, p.49), “[...] as informacgbes que uma fonte
disponibiliza ao jornalista devem ser enquadradas e tratadas sem adulteracdo, mas
também devem ser, por principio, verificadas.” Principalmente quando a noticia trata
de situagcOes que envolvem interesses de varias partes.

Negociagao entre fontes de informacéo e jornalistas

A relagéo entre fontes de informac&o e jornalistas €, muitas vezes, uma relagéo
de luta e negociacdo, marcada por uma disputa geralmente desigual entre os diversos
tipos de fontes. As rotinas de trabalho, os critérios de noticiabilidade e outros
constrangimentos profissionais transformaram o acesso ao campo jornalistico um bem
estruturado socialmente. Segundo Philip Schlesinger (1978), as fontes ndo sdo todas
iguais e todas igualmente relevantes, assim como 0 acesso a elas e 0 seu acesso aos
jornalistas ndo esta uniformemente distribuido.

Na realidade, fontes, jornalistas e publico coexistem dentro de um
sistema que se assemelha mais ao jogo da corda do que a um organismo
funcional inter-relacionado. No entanto, 0s jogos da corda sao
decididos pela forca: e as noticias sdo, entre outras coisas, 0 exercicio
do poder sobre a interpretagdo da realidade. (GANS, 1979, p.81).

A existéncia de jornalistas e fontes de informacdo com vérios niveis de
autoridade e acesso em um processo dindmico também é defendida por Santos (2004).

3 A partir do didlogo de nossa pesquisa com estudos ja realizados sobre fontes de informagdo em
HIV/Aids, tomamos por base a classificacdo de fontes em oficiais (fontes mantidas pelo Estado, por
instituicOes e organizacBes governamentais), ndo-oficiais (fontes desvinculadas de uma relacdo de poder)
e fontes an6nimas (pessoas a quem o jornalista atribui opinides, sem ser revelada a identidade). Outras
classificagbes poderiam ser utilizadas neste trabalho, mas o objetivo da pesquisa ndo é o de estabelecer
uma tipologia de fontes, e sim verificar o movimento de legitimacdo de determinadas fontes e o
silenciamento de outras.
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O autor desenvolve o conceito de campo de noticia, no qual se estabelece a
complexidade da interacdo dos agentes sociais envolvidos na construcdo da noticia.
Santos reformula os conceitos de campo jornalistico, de Bourdieu (1997), e campo
estruturado, de Schlesinger (1990). No conceito de campo jornalistico opdem-se dois
polos: os jornais que propdem analises, comentarios e valores, chamados de pdlo
intelectual, e os jornais que oferecem noticias sensacionalistas e visam a venda e as
audiéncias, denominadas pélo comercial. Schlesinger vai destacar as fontes de
informacdo inseridas em um campo no qual se estabelece a luta pelo acesso aos meios
de comunicagéo.

No campo estruturado, as fontes de informacdo se utilizam de diversos
recursos possiveis dentro de um quadro de constrangimentos e desafios. No conceito
desenvolvido por Santos (2003, p.19), “[...] campo de noticia € um espaco de relagdes
sociais em torno de um enjeu ou desafio com ganhos e perdas por parte dos agentes
intervenientes.” Desta forma, como define o autor, constréi-se um campo de luta
sujeito ao conflito e a negociacédo entre jornalistas e fontes de informacéo.

As relaces estabelecidas entre jornalistas e fontes dependem do peso da
informacdo fornecida, da confianca depositada pela fonte no jornalista e do tempo
disponivel para a elaboracdo da noticia. A sele¢do e o cultivo de fontes de informacéo
estdo relacionados diretamente aos constrangimentos temporal, espacial e
organizacional que o jornalista enfrenta na rotina de producdo das noticias. Santos
(2003, p.43) explica que o jornalista aceita melhor as fontes oficiais, porém elas nem
sempre dao a resposta pretendida de imediato:

Primeiro, porque hd que ponderar a altura certa para divulgar a
resposta. Segundo, porque ndo se tem a certeza total da eficacia da
informacdo e se espera que outros agentes se pronunciem sobre o
assunto. Terceiro, porque a fonte oficial nem todos os jornalistas ou
meios noticiosos interessam. A escolha destes é feita com critério pela
fonte, tendo em conta o prestigio do jornalista ou do jornal.

Lorenzo Gomis (2004) ressalta que os meios de comunicacdo estdo
tecnicamente interessados em entrar em contato com as fontes oficiais, assim como as
fontes sdo interessadas em que alguns fatos sejam conhecidos, seja por meio de uma
comunicacdo direta de noticias ou por uma programacao habitual de atividades. “O
acordo entre 0 meio que precisa de noticias e a fonte que deseja que se saiba algum
fato passa pelo conceito de noticia.” (GOMIS, 2004, p.103). Isto porgue, se a fonte
prova que tal fato deve ser noticia, ou melhor, possui os critérios jornalisticos de
noticiabilidade, ndo se supde que o meio de comunicagdo torne publica essa
informacdo para favorecer ou prejudicar a imagem de alguém, mas simplesmente
porque é um fato que interessa a sociedade conhecer.

Molotch e Lester (1993) estdo entre os primeiros a dedicar maior atencdo as
fontes emissoras, tendo como ponto de partida o conceito de promotor. O
acontecimento, explicam os autores, possui trés niveis de categorias: primeiro,
aparecem 0s promotores, interessados em divulgar certos acontecimentos para uso
publico e impedir certas ocorréncias de atingir o grau de acontecimentos; segundo, 0s
jornalistas, que, recebendo o material dos promotores, transformam as ocorréncias em
acontecimentos publicos através da publicacdo ou emissdo; terceiro, os leitores, que
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observam os acontecimentos tornados visiveis pelos meios de comunicagdo e criam na
sua mente um sentido de tempo publico®.

A importdncia das fontes de informacdo na construcdo da noticia é
indiscutivel dentro do campo jornalistico. Traquina (1993) propbe também trés
consideragdes sobre a importancia das fontes de informacéo no trabalho jornalistico: o
relacionamento entre jornalista e fonte é sagrado e protegido pela lei; fontes ndo séo
desinteressadas, por isso é preciso que provem sua credibilidade; e quanto mais alta é
a posicao do informador, mais credivel é a fonte de informacao.

O imprescindivel nesta relacdo de troca que se estabelece entre as partes é que
0 jornalista obedeca algumas regras inerentes a pratica do jornalismo, como a
contrastacdo de fontes. Em muitos casos, 0s constrangimentos provocados pelo
horério de fechamento da edi¢do do jornal, programa de TV ou radio, por exemplo,
levam o profissional a confiar piamente em apenas uma versdo do fato. Silvana
Dalmaso (2002, p.9) explica que “[...] atualmente, muitas vezes séo eleitas fontes de
informacdo oficiais e oficiosas que passam a consagrar-se como a ‘voz da sociedade’,
escondendo ou suprimindo publicamente conflitos sociais.” A procura pelas fontes
oficiais também passa pelo conceito da representatividade.

As fontes oficiais por representarem instituicGes de poder e exercerem
também certo controle e responsabilidades sdo as primeiras a serem
procuradas pelos jornalistas, ficando em segundo plano os
representados, os que ndo tém a influéncia de uma autoridade, os que
ndo possuem um cargo representativo. (DALMASO, 2002, p.11).

H4, portanto, um conjunto de razbes, como afirma Mauro Wolf (2003), que
levam as fontes ndo-oficiais a terem pouco ou nenhum espago para sua representacéo
junto a opinido publica. Essas razdes sdo determinantes na elaboracdo do discurso
jornalistico, que, por sua vez, ird influenciar na maneira como a sociedade se apropria
dos acontecimentos.

A visibilidade e a especializacdo tém contribuido para o acesso das fontes néo
oficiais aos meios de comunicacdo. Segundo Santos, as fontes ndo oficiais tém
aumentado seu campo de manobra, no sentido da criacdo de agendas proprias. “Para
além das fontes oficiais, os jornalistas necessitam de outras fontes, que fornecem
angulos diferentes as estorias e levam a construgdo de noticias escandalosas e
dramaticas.” (SANTOS, 2003, p.45). O interesse de jornalistas especialistas em cobrir
as contradi¢des de idéias e projetos alternativos também colabora para o acesso dos
grupos com poucos recursos a midia.

Neste sentido, o0 estudo das fontes de informacdo tem constituido um aspecto
central da pesquisa sobre jornalismo. Antes de chegarem & sociedade, as informagdes
provenientes das fontes sdo submetidas a um processo de enquadramento, que ird
contribuir para a construcdo de um significado. Cabe, assim, esclarecer os tipos de
fontes consultadas e quais ficaram de fora.

As vozes presentes no discurso jornalistico

A partir da observacdo dos sujeitos que constituem o discurso jornalistico — a
empresa, o jornalista e as fontes que estdo presentes na noticia® — verificamos que o

4 Santos (2003) critica essa teoria no momento em que ndo esclarece o papel do jornalista na aceitacdo e
divulgacdo do acontecimento proposto pela fonte. Também ndo se sabe qual o acesso de grupos
dissidentes na divulgagdo de uma ocorréncia.
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texto é composto por diversas vozes — sujeitos do enunciado. Mikhail Bakhtin (1979),
que influenciou os estudos da linguagem a partir das idéias de polifonia e dialogismo,
defende que o discurso se tece polifonicamente, num jogo de varias vozes cruzadas,
complementares, concorrentes, contraditdrias.

Para o autor, o dialogismo é a condi¢do do sentido do discurso. O principio
dialdgico decorre da interacdo que se estabelece entre os sujeitos no texto. Desta
forma, o texto também é entendido como o objeto dos estudos da linguagem, além do
sujeito. Ao tratar do dialogismo, Bakhtin dividiu-o em dois planos: o dialogo entre
interlocutores e o didlogo entre discursos.

Para Bakhtin, a interagdo entre interlocutores é o principio fundador da
linguagem. Neste caso, 0 sentido do texto e a significagdo das palavras dependem da
relacdo entre sujeitos. O autor defende assim que a intersubjetividade é anterior a
subjetividade, pois a relagcdo entre os interlocutores ndo apenas funda a linguagem,
mas também constroi os proprios sujeitos produtores do texto. No campo jornalistico,
0 conceito de intersubjetividade vem reforcar a visdo do paradigma construcionista de
que a noticia € um produto resultado da interacdo entre os diversos sujeitos inseridos
NO Processo.

Assim, como o discurso ndo é produzido individualmente, porque se constrdi
entre pelo menos dois interlocutores, também é fruto da relagéo entre outros discursos.
Como lembra Diana Barros (1997, p. 34), o dialogismo de Bakhtin “[...] define o texto
como um ‘tecido de muitas vozes’, ou de muitos textos ou discursos, que se
entrecruzam, se completam, respondem umas as outras ou polemizam entre si no
interior do texto.”

Os textos sdo didlogos porque resultam do embate de muitas vozes, mas 0
efeito produzido ndo é necessariamente o de polifonia. Por isso, é necessario distinguir
dialogismo e polifonia, como faz Barros (1997, p.35): “[...] nos textos polifénicos, os
dialogos entre discursos mostram-se, deixam-se ver ou entrever; nos textos
monofonicos, eles se ocultam sob a aparéncia de um discurso Unico, de uma Unica
voz.” Sem polifonia, a partir da perspectiva de Oswald Ducrot (1987), estamos diante
de um discurso falsamente plural. Podemos, por exemplo, dar voz a diversas fontes em
uma reportagem, e mesmo assim o sentido do enunciado ser monofénico, pois todos
0S sujeitos enunciam sob a mesma perspectiva.

Retomando o conceito de Bakhtin e operando-o em um nivel lingdistico,
Ducrot mostra como, mesmo em um enunciado isolado, é possivel detectar mais de
uma voz. Como o préprio autor definiu, seu trabalho consiste em substituir o
pressuposto da unicidade do sujeito falante, apenas questionada a partir do momento
em que Bakhtin elaborou o conceito de polifonia. Para identificar o carater
monofonico ou polifonico do discurso, Ducrot diferencia locutores e enunciadores. O
locutor é o sujeito que fala e que pode ser identificado como o responsavel, a0 menos
imediatamente, pelo enunciado.

Por defini¢do, entendo como locutor um ser que €, no proprio sentido
do enunciado, apresentado como seu responsavel, ou seja, como
alguém a quem se deve imputar a responsabilidade deste enunciado. E a
ele que refere 0 pronome eu e as outras marcas da primeira pessoa. [...]

5 Para mapear as vozes que constituem o discurso jornalistico, entendemos que o locutor pode se
apresentar de diversas formas, que ndo sdo apenas as das fontes de informagdo explicitas ou em off. O
jornalista que assina, o jornalista que escreve sem assinar, mas que repassa a identificagdo imediata ao
veiculo, o leitor que assina uma carta e o articulista que assina um artigo também sdo sujeitos
constituintes do discurso.

85



o locutor, designado por eu, pode ser distinto do autor empirico do
enunciado, de seu produtor — mesmo que as duas personagens
coincidam habitualmente no discurso oral. Ha de fato casos em que [...]
0 autor real tem pouca relacdo com o locutor, ou seja, com o ser, apre-
sentado, no enunciado, como aquele a quem se deve atribuir a res-
ponsabilidade da ocorréncia do enunciado. (DUCROT, 1987, p. 182).

A complexidade maior recai sobre o estudo dos enunciadores. Segundo
Ducrot, pode acontecer de o sentido do enunciado fazer surgirem vozes que nao sdo as
de um locutor, mas de enunciadores, seres dos quais a enunciacéo® expressa o ponto
de vista, a posicdo, a atitude, mas ndo necessariamente as palavras. Desta forma, o
locutor é quem fala, o enunciador é aquele “a partir de quem se vé”. Como explica
Machado (2005, p.13), “[...] o enunciador deve ser identificado, na anélise de vozes,
como a perspectiva a partir da qual o enunciador enuncia. Essa perspectiva esta
diretamente associada a uma posi¢do de sujeito, conformada também por inscrigdes
culturais, sociais e historicas.”

Em uma andlise de como essas vozes se constituem no discurso jornalistico,
podemos pensar em uma reportagem, por exemplo, com quatro fontes consultadas. Em
principio, teriamos cinco locutores (o reporter e as fontes), o que nos levaria a concluir
que o texto € polifénico. No entanto, € preciso também, em uma segunda instancia,
analisar as perspectivas de enunciagdo. Se todos os locutores enunciarem sob a mesma
perspectiva, apenas complementando-se uns aos outros, podemos dizer que
configuram um Unico enunciador. Teriamos, assim, um texto aparentemente
polifbnico, constituido por cinco vozes diferentes, que na verdade é monofonico, pois
possui um unico enunciador.

Uma situacdo oposta também € possivel, quando um mesmo locutor se
posiciona de diversas perspectivas em um mesmo discurso, e 0 que seria um texto
monofoénico pode ser, na verdade, polifénico. “Embora pareca estranho, este € o tipo
de movimento de vozes presente em alguns editoriais, por exemplo, quando a empresa
jornalistica ndo quer se posicionar claramente.” (MACHADO, 2005, p.14).

O discurso jornalistico, considerado como uma modalidade de discurso sobre
(no qual o jornalista busca relatar a verdade), atua na institucionalizagdo social de
sentidos, como defende Bethania Mariani (1998, p.61-62):

Fazendo crer que apresenta os fatos tais como sdo, com uma linguagem
isenta de subjetividades, o discurso jornalistico atua a semelhanga de
um discurso pedagogico em sua forma mais autoritaria [...] No discurso
jornalistico mascara-se um apagamento da interpretacdo em nome de
fatos que falam por si.

O contrato de leitura que se estabelece entre jornalistas, fontes e leitores é
necessario para compreendermos o funcionamento do discurso jornalistico. Como
explica Machado (2005, p.08), “[...] um contrato é firmado social e simbolicamente
sobre normas que definem os papéis dos interlocutores e 0s deveres, permissdes e

6 Ducrot (1987, p.168) designa por enunciagdo “[...] o acontecimento constituido pelo aparecimento de
um enunciado.” O autor escolhe uma definicdo da enunciacdo que ndo contenha necessariamente uma
fonte como seu autor, como, por exemplo, as “enuncia¢bes historicas”, nas quais o sentido dos
enunciados ndo exibe nenhum autor de sua fala. Para Ducrot, certas enunciagdes ndo aparecem como
produto de uma subjetividade individual, ndo atribuindo a nenhum locutor a responsabilidade de sua
enunciacéo.
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interdicBes concernentes a cada um.” No jornalismo, o contrato de leitura se mantém a
partir dos pressupostos de que o jornalista ndo mente, s6 recorre a fontes crediveis e
cruza fontes e versdes, entre outros. Mesmo que seja ilusoria, a credibilidade dos
jornalistas e das fontes envolvidas no processo da construgdo da noticia é que
contribuira para ndo abalar o contrato firmado com o leitor.

A nocdo de ilusdo discursiva, criada por Michel Pécheux, como lembram
Marcia Machado e Nilda Jacks (2001), também € determinante na verificacdo da
relagdo dos jornalistas com as fontes da informacdo.

E comum que o jornalista se utilize ndo s6 da visdo sobre a realidade
fornecida pelas fontes, mas também de suas expressdes. Em muitos
momentos, assume as perspectivas de enunciacdo de outros pensando
serem as suas. No momento em que produz o texto, considera-se dono
deste discurso, seu autor. (MACHADO; JACKS, 2001)’.

As autoras lembram ainda que o esquecimento € parte constitutiva da acao
discursiva do sujeito e confirma a nogdo de que todo discurso é o encontro de muitas
vozes — ndo apenas as que falam em nome do sujeito, mas também as que ndo falam.
A partir da enunciacdo é que se define o discurso jornalistico. Partindo dessa premissa,
podemos mostrar o que no jornalismo impresso permanece oculto, quem fala e a partir
de que posigéo ideoldgica.

A producdo do discurso se faz na articulagdo de dois grandes processos,
definidos por Eni Orlandi (1993) como processo parafrastico e processo polissémico.
O processo parafrastico € o que permite a producdo do mesmo sentido sob varias
formas, e o processo polissémico é o responsavel pelo fato de que sdo sempre
possiveis sentidos diferentes. “Esta tensdo entre 0 mesmo e o diferente é que constitui
as varias instancias da linguagem. Uma conseqiiéncia da distincdo desses dois
processos € a diferenca entre criatividade e produtividade.” (ORLANDI, 1993, p.20).
A produtividade se d& pela obtencdo de variados elementos através de operagfes que
sd0 sempre as mesmas e que procuram manter o que esta instituido. Ja a criatividade
instaura o diferente na linguagem, na medida em que cria novas formas, novos
sentidos, podendo realizar uma ruptura com o status quo.

Para a analise dos produtos discursivos resultados da interlocucéo, Orlandi
elaborou uma tipologia de discursos a partir da interacdo dos sujeitos e a relagéo de
polissemia e parafrase, dividida em autoritario, polémico e ladico. O tipo autoritario é
0 que tende para a parafrase (0 mesmo) e em que se procura conter a reversibilidade.
O tipo polémico apresenta um equilibrio entre polissemia e parafrase, em que a rever-
sibilidade é disputada pelos interlocutores, havendo a possibilidade de mais de um
sentido. Ja o tipo ludico tende para total polissemia, em que a reversibilidade é total.

Esses conceitos sdo importantes para identificar os sentidos nas enunciacdes e,
assim, verificar se o discurso é polifénico ou monofonico. Berger (1998, p.188)
defende que “[...] o discurso jornalistico é duplamente polifénico (composto de
maltiplas vozes), indicando um potencial polissémico (possibilidades plurais de
sentido) que, no entanto, tende a parafrase (a0 mesmo), inscrevendo-se no tipo
autoritario.”

O jornalismo, entendido como construtor de sentidos sobre a realidade, é um
discurso que deve representar a diversidade de pensamento da sociedade
contemporénea. Deste modo, apenas a pluralidade de perspectivas de enunciagdo pode

" Documento eletrdnico.
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configurar o jornalismo como um campo representativo dessa complexa estrutura
social na qual estamos inseridos. Por tras de aparentes polifonias, a partir da veri-
ficacdo de multiplos locutores, muitas vezes escondem-se discursos essencialmente
monofoénicos, o que vai de encontro ao compromisso social do campo jornalistico.
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